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Что нужно Заказчику знать о брифе?

1. Бриф должен быть согласован с тем лицом со стороны Клиента, которое будет принимать разработанный креатив.

2. У рекламируемого продукта/услуги много эмоциональных, рациональных и прочих характеристик. Клиент должен расставить четкие приоритеты, какие качества должны быть освещены в первую очередь, а какими можно и пожертвовать.

3. Идеальный бриф –  это бриф, прочитав который, маркетологи начинают задумываться о конкретных образах, а их готовые творения будут лежать в рамках поставленных задач. Он должен просто и образно объяснять ситуацию, поставить вопрос и определить рамки, в которые должен вписаться ответ.

4. Составляя бриф, заказчику всегда надо понимать, что какую задачу он поставит перед авторами рекламы, такой результат и получит.

5. Бриф должен быть подписан всеми сторонами и после этого не должен переделываться в ходе работы.

Желаем Вам успешной работы!

Бриф на разработку сценарий аудиоролика в студии Fastsound.ru
	Объект рекламы
	

	торговая марка, торговая точка, акция
	

	Четко определенная маркетинговая задача рекламы
	

	что должны усвоить потребители после контакта с рекламой?
	

	Описание вашего товара или услуги
	

	(подробнее)
	

	Основные конкуренты
	

	информация о конкурентах прямых и косвенных; уделите внимание их позиционированию, тону рекламных материалов, восприятию потребителями
	

	Целевая аудитория
	

	Описание ядра целевой аудитории

идеально получить психографический портрет ЦА; можно социально-демографический
	

	Уникальное преимущество продукта/услуги
	

	если под написанное можно поставить имя конкурента – это не уникальное преимущество
	

	Основное сообщение рекламы
	

	очень важно, чтобы оно было четко сформулировано, концентрировалось на одном преимуществе продукта, а не содержало в себе одновременно нескольких разных сообщений
	

	Причина верить рекламному сообщению
	

	рациональные аргументы, подтверждающие это сообщение (например: уникальные технологии, подтверждение специалистов, страна-производитель и т.п.)
	

	Обязательные элементы
	

	То, что обязательно должно быть в рекламе
	

	Тональность рекламы
	

	если бы будущий ролик был человеком, как бы Вы его описали
	

	Амплитуда творческой свободы агентства
	

	насколько необходимо придерживаться брифа
	

	Рекламный продукт на выходе
	

	хронометраж, версии
	

	Бюджет рекламной кампании
	

	в том числе ориентировочный бюджет производства ролика
	


	от ЗАКАЗЧИКА:
ФИО 
Должность 
	
	от ИСПОЛНИТЕЛЯ:
ФИО 
Должность эккаунт-менеджер
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